Les entreprises actives dans l'industrie du
luxe doivent constamment allier traditions
et changements. Que ce soit au niveau
des produits, des circuits de distribution,
de la promotion ou des modéles d’affaires,
les marques de luxe sont confrontées aux
évolutions du marché et, plus récemment,
a limpact de la digitalisation.

Le but de cette lecon inaugurale est de
détailler les différentes causes et les consé-

quences de ces évolutions. Pour ce faire,
nous allons, notamment, discuter des
changements dans le comportement des
consommateurs, de limpact des évolu-
tions technologiques et des nouveaux
modéles d’affaires.
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